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The Economics Model of the Auction Online Based E-commerce
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Abstract In this paper, we reviewed the development background and the concept of the auction online, and then
introduced the relation research works on this area. On this foundation, this text put forward a economics model of
Auction online with mathematic description, which include three parts, valuation from the auction attendees,
expected payment and probability of win, This is a Economics model of the Auction online Based E-commerce.
Keywords: Auction, Auction online, E-commerce

Résumé Cet article évoque d’abord le contexte de développement et la notion de I’enchere sur Internet, puis
présente la situation de la recherche de ce domaine. Ensuite il propose le modele de science économique de I’enchére
sur Internet et effectue une description numérique sous les trois angles : évaluation, paiement préalable et succés de
I’enchérisseur. En fin de compte, I’auteur établit le modéle de science économique de I’enchére sur Internet du

commerce électronique.
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